Programa Talleres de formacion y desarrollo de proyectos musicales

12 Unidad Produccién Artistica: ;Cémo produzco una banda o colectivo musical?
Anélisis de experiencias de procesos realizados en Chile, Brasil y Uruguay

a. Ubicacion geografia , oportunidades actuales y en la region para la musica Uruguaya
b. Introduccién a la industria: Creando la Agenda

c. Presentacion de la banda “Vistiendo la cancidon”

d. Creacion de Gacetilla

e. Importancia del posicionamiento de la imagen de una banda: ;Cémo hacer noticia con
mi banda? ; A través de qué medios lo puedo hacer?

f. Determinacion de lugares donde difundir un proyecto musical

Ejemplos a trabajar Préstame tus fans (Proyecto de colectivos PERU)
Teoria de los 1000 fans verdaderos (Chile)

Fuera del eje (Proyecto de circulacion Brasil)

Duracion: 120 minutos

22 Unidad. Historia de la musica nacional y su identidad a cargo del profesor Tabaré Arapi

a. Que sabemos de nuestra historia Musical
b. La musica Uruguaya pos -dictadura
Duracion 120 minutos

32 Unidad: Legislacion y Derechos de los Musicos Rol de los artistas y de los trabajadores
de la cultura en la profesionalizacion.

a. Herramientas de profesionalizacion y marco juridico legal.

b. Contratos de actuacion, Empleado o contratado? La Factura, soluciones individuales o
colectivas.

c. Los aportes sociales y los impuestos. BPS, DGI, BSE y MTSS.

d. Ley 18384 Estatuto del Artista y Oficios Conexos. Certificado de Artistas. Beneficios y
requisitos.

e. Fondos para las artes y la cultura. Los proyectos y sus claves.

f. Disefio y viabilidad de Proyectos * - Formulacion de proyectos: diagndstico,
fundamentacion, objetivos, descripcion. -  Qué fondos concursables existen? ; Como
postular a fondos concursables? - ; Qué fondos de emprendimientos existen? ; Como
postular a fondos de emprendimientos.

Duracion: 120 Minutos

42 Unidad EIl nuevo mundo digital

a. Evaluacién: Desarrollo una estrategia

b. Internet y herramientas no tradicionales

c. La promocién y sus nuevas herramientas. El mundo digital y sus posibilidades.
d. Experiencia de relaciones entre medios de comunicacion y artistas



